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Einleitung



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

2025 stand im Zeichen der konsequenten 
Umsetzung der Nachhaltigkeitsstrategie. Im 
Mittelpunkt stand die operative 
Wirksamkeit: Maßnahmen wurden so 
ausgerichtet, dass sie konkrete Effekte für 
Gäste, Betriebe & die touristische 
Gesamtentwicklung erzeugen.

Nachhaltigkeit wird in Leipzig als integrierter 
Bestandteil der Destinationsentwicklung 
verstanden – mit ökologischer 
Verantwortung, wirtschaftlicher Wirkung & 
sozialer Stabilität.
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Einleitung



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Der vorliegende Jahresbericht 2025 
dokumentiert die konkrete Umsetzung der 
Strategie. Er zeigt kompakt & transparent

welche Maßnahmen realisiert wurden
welche touristischen Effekte sich daraus für 
Leipzig & die Region ergeben.

Der Bericht versteht Nachhaltigkeit 
ausdrücklich nicht als Selbstzweck, sondern 
als Standortfaktor mit messbarer 
Wirkung – auf Image, Nachfrage, 
Angebotsqualität, Innovationsfähigkeit & 
Fachkräftesicherung.
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Einleitung
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Nachhaltigkeit in Zahlen

31 Maßnahmen wurden 
2025 vollständig umgesetzt Über 70 Beiträge wurden auf 

LinkedIn veröffentlicht

Etwa 50 Beiträge wurden auf den 
Kanälen von leipzig.travel 
veröffentlicht

13 Pressemitteilungen 
wurden versendet

Leipzig wurde Finalist beim EU-
Wettbewerb "European Capital of 
Smart Tourism 2025"

Zwei Presse- bzw. Influencerreisen 
wurden umgesetzt
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Fokusthemen, Maßnahmen & 
touristische Effekte



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Kontinuierliche Pflege & Ausbau der Nachhaltigkeitsseiten B2C/B2B auf leipzig.travel
Monatliche Aktualisierung der Rubriken Aktuelles & Anstehende Veranstaltungen, Vorstellung von Partner/-innen

Checklisten, Leitfäden, digitale Weiterbildungsangebote, Förderprogramme, Mobilitätsangebote, Bilanzierungstools

Nachhaltigkeit als feste Rubrik in B2B-Newslettern sowie im Tourismusnetzwerk Sachsen & auf LinkedIn
36 Fachbeiträge, 13 Webinare & Veranstaltungen

10 Beiträge im Tourismusnetzwerk Sachsen, 46 LinkedIn-Posts

Anzeigen & Kampagnen
Influencer-Kooperation „Globusliebe“ (Regionale Produkte) & "We Roll The World" (Barrierefreiheit)

Social Media Kampagnen Radfahren, Leipzig liebt Regionales 
Kooperation mit der Deutschen Bahn zum Thema nachhaltige Mobilität (Weihnachtskampagne mit der DB)
Nachhaltige Mobilität in internationalen Bahn-Kampagnen (CH, AT)

Anzeige & Beiträge zum barrierefreien Tourismus (Bremen & Berlin)

Produktion Videoreihe „Stadtgesichter & Lieblingsorte“ (Veröffentlichung 2026)
Im Gespräch: Vier Botschafter/-innen aus Leipzig Region teilen ihre Lieblingsorte & persönlichen Geheimtipps

Ausbau Fremdsprachenangebote & Webseiten-Reporting durch digitales Barrierefreiheitstool (EyeAble)
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Fokusthema 1 – Transparente Kommunikation
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Fokusthema 1 – Transparente Kommunikation

Resonanz und touristische Effekte

Steigende Sichtbarkeit
Hohe Reichweite bei „Leipzig liebt Regionales“ (bis zu 7.000 Aufrufe kampagnenbezogen)

Hohe Interaktionsraten – Bsp. DB Kampagne über 43 Mio. Impressions – 44.800 Clicks)

Erhöhte internationale Zugriffe im Kontext von Kampagnen & Awards

Profilbildung der Destination
Regionale Anbieter, sanfte Mobilität & Barrierefreiheit werden als Markenkern gestärkt

Wettbewerbsvorteil & Glaubwürdigkeit
Strukturierte Kommunikation unterstützt Betriebe, stärkt die Position im MICE-Segment 

Nachhaltigkeit wird für Gäste konkret erlebbar & bestenfalls als Qualitätsmerkmal wahrgenommen



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Enge Abstimmung in landes- & bundesweiten Facharbeitsgruppen 
Magic Cities, DMO Sachsen

Austausch mit der Stadtverwaltung 
Tourismuskoordinator, Klimaanpassung, Mobilität, Ernährungsstrategie, Kreislaufwirtschaft in Kulturbetrieben

Engagement im LUNA+ Netzwerk (Leipziger Unternehmen für Nachhaltigkeit & Austausch)
Unterstützung als Teil des Kern-/Orgateams für Planung der inhaltlichen Umsetzung der Veranstaltungen

Unterstützung regionaler Initiativen & Projekte
Stadt-Land-Küche, Zukunftsmarkt Regional. GeoGenuss-Produkte

Betreuung eigener Netzwerke
Branchentreffen, Wegewart/-innen, Netzwerk Gästeführung, Partnertreffen LEIPZIG REGION

Überregionale Vorträge

Sustainable Tourism Day der DZT, Finalist bei European Capital for Smart Tourism
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Fokusthema 2 – Regionale Wertschöpfung / Vernetzung 
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Fokusthema 2 – Regionale Wertschöpfung / Vernetzung 

Resonanz und touristische Effekte

Gemeinsame Standards & Professionalisierung
Sachsenweit abgestimmte Kriterien & Leitfäden stärken Vergleichbarkeit & Qualität

Netzwerkaustausch & Beratungsangebote erhöhen Umsetzungskompetenz

Stärkung der Stadt-Umland-Beziehungen
Abstimmungen mit Stadt & Region sichern Rad- & Wanderangebote langfristig

Vorstellung von Good Practices zeigen konkrete Ansätze aus der Praxis

Image- & Standortgewinn 
Leipzig wird national & europäisch als aktive, kooperative & zukunftsorientierte Destination wahrgenommen



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Beteiligung an landesweiten Auszeichnungen
Gästeliebling, Tourismushelden Sachsen

Beratung, Vorträge, & Information bei Branchentreffen
Gewinnung von Fach- & internationalen Arbeitskräften

Unterstützung bei Personalführung 
Bereitstellung von Vorlagen für strukturierte Mitarbeitergespräche & Befragungen

Qualifizierung von Tourist-Info-Mitarbeitenden
Weiterbildungsangebote des DTV, Online-Austauschrunden, Schulung zu Social Media & regionalen 
Produkten
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Fokusthema 3 – Attraktive Arbeitsbedingungen
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Fokusthema 3 – Attraktive Arbeitsbedingungen

Resonanz und touristische Effekte

Öffentliche Anerkennung von Engagement im Tourismus

Sensibilisierung der Betriebe für internationale Rekrutierung & Integration 

Stärkung moderner, wertschätzender Unternehmenskultur, Image- & Standortgewinn 

Wissenstransfer, Digitalisierung & Nachhaltigkeit in den Tourist-Infos (TIs) gestärkt



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

LEIPZIG-REGION-Tour für Touristiker/-innen
Weiterbildungsfahrt zum Thema „Neu & verspielt“ – 44 Teilnehmende

Ausbau der Marke „Musikstadt :Leipzig“ & regionale Musikformate
BurgenLandKlänge & Faszination Orgel 

Qualifizierung der Gästeführer/-innen & TI
Zertifikatskurs, Netzwerktreffen, Schulungen zur Zielgruppenansprache & Einbindung regionaler Themen

Erinnerungskultur ´89 stärken
Integration des Themas Friedliche Revolution in Schulungen & Netzwerktreffen, Einbindung regionaler 
Gedenkorte, Impulse durch Festival „Politik im Freien Theater“
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Fokusthema 4 – Kulturelle Identität
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Fokusthema 4 – Kulturelle Identität

Resonanz und touristische Effekte

Festigung des kulturellen Alleinstellungsmerkmals (Musik, Kulturerbe & Geschichte) der 
Destination

Strategische Schärfung des kulturellen Profils durch crossmediale Kampagnen & stabile 
Newsletter-Resonanz

Qualitätssteigerung im Gästekontakt & Erhöhung der Erlebnisqualität

Förderung regionaler Wertschöpfung durch Formate, die Besuchende gezielt in die Region 
lenken



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Kooperation mit Verkehrspartnern wie Mitteldeutscher Verkehrsverbund (MDV) & Leipziger 
Verkehrsbetriebe (LVB)

Kommunikation der Angebote in B2C- & B2C-Bereichen

Weiterentwicklung der Leipzig Card & Leipzig Regio Card (Welcome Cards)
Welcome Cards sind vorab buchbar & digital verfügbar

Analyse der Verkehrsmittelwahl (GfK DestinationMonitor)
Herkunftsmärkte der Gäste (Privat- & Geschäftsreisen), Datengrundlage zur Prüfung der CO₂-Bilanz der 
Anreise 

Ausbau niedrigschwelliger, digitaler Radangebote für Gäste
Neue Routen in der Explore Leipzig-App
Neue Outdooractive-Sammlung „Radtouren im Stadtgebiet Leipzig“ (Notenrad, Sporthistorische Route, 
Innenstadt zum Cospudener See)
Analyse der Fahrradverleih-Stand: Abfrage bei Hotels zu bestehenden Radangeboten, Aktualisierung der 
Fahrradverleiherliste & Prüfung der digitalen Sichtbarkeit 
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Fokusthema 5 – Umweltfreundliche Mobilität
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Fokusthema 5 – Umweltfreundliche Mobilität

Resonanz und touristische Effekte

Stärkung des ÖPNV-Images & Wettbewerbsvorteils gegenüber vergleichbaren Städten:
Positionierung Leipzigs als erreichbare Destination

Argumentationsgrundlage für Kongressakquise

Fundierte Grundlage zur CO₂-Bilanzierung durch die Auswertung der Anreiseformate

Verbesserte Erlebnisqualität vor Ort: 
Radangebote erhöht Flexibilität, Attraktivität & Aufenthaltsqualität für aktive & umweltbewusste 
Zielgruppen



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Unterstützung von Zero- & Less-Waste-Initiativen
Stärkung der Sichtbarkeit von Projekten & Veranstaltungen, regelmäßiger Austausch mit lokalen Initiativen

Beteiligung an Kreislaufwirtschaftsinitiativen 
Leipziger Mehrwegkonferenz, Mehrweg-Kerzenbecher beim Lichtfest Leipzig

Teilnahme an Workshops für Klimaanpassungsstrategie für die Stadt Leipzig & Sachsen
Touristische Perspektive wird in den Strategien berücksichtigt & ergänzend geplant

Praxisnahe Unterstützung für Betriebe im Bereich Klimaschutz

B2B-Wissensplattform mit Tipps zum Thema Energieeffizienz, Biodiversität, Verpackungsreduktion, CO₂ -  
Rechner & Checklisten sowie kostenlose Webinar-Reihe oder Fördermittelprogramme
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Fokusthema 6 – Reduktion der Verbräuche / Klimaschutz
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Fokusthema 6 – Reduktion der Verbräuche / Klimaschutz

Resonanz und touristische Effekte

Sensibilisierung der Branche mit niedrigschwelliger praxisnaher Hilfestellung

Operative Sichtbarkeit von Nachhaltigkeit, auch bei Veranstaltungen

Verankerung von Nachhaltigkeit im Gästekontakt durch anerkannte Qualifizierungsangebote

Beitrag zur Klimaanpassungsstrategie 
Ressourceneffizienz wird als Bestandteil der touristischen Wettbewerbsfähigkeit verstanden & leistet 
einen Beitrag zur langfristigen Standortqualität



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Systematische Erfassung von Nachhaltigkeitsleistungen der Partner
Inhaltliche Überarbeitung der Landingpage „Nachhaltigkeit“ im Rahmen des Marken-Relaunchs des Leipzig 
Convention Network

IMEX: Verstärkte digitale Kommunikation & nachhaltige Veranstaltungsdurchführung
Schwerpunkt bei der IMEX: Pressemeldungen zu engagierten Partnern, Blogbeiträge zu Green Meetings, 
Mobilität & Gemeinwohl

Eigener Messeauftritt mit Nachhaltigkeitskonzept & wiederverwendbarem Messestand 

Qualifizierung & Wissenstransfer
Inhouse-Seminar mit GCB für 16 lokale Partner

Berücksichtigung spezifischer Anforderungen der MICE-Branche im Kriterienkatalog für Sachsen
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Fokusthema 7 – Nachhaltiger Tagungs- und Kongressstandort
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Fokusthema 7 – Nachhaltiger Tagungs- und Kongressstandort

Resonanz und touristische Effekte

Klare Positionierung im Wettbewerb
Nachhaltigkeit wird im MICE-Segment als strategischer Erfolgsfaktor kommuniziert – national wie international

Höhere Buchungsrelevanz
Veranstalter/-innen erhalten strukturierte Informationen zu Zertifizierungen, Mobilität & nachhaltigen 
Locations – ein zunehmend entscheidendes Auswahlkriterium

Image- & Innovationsgewinn
Leipzig präsentiert sich als moderner & zukunftsfähiger Tagungsstandort

Erhöht seine Wettbewerbsfähigkeit im Kongressmarkt

Professionalisierung der Partner
Seminare & Kriterienkatalog stärken die Handlungssicherheit gegenüber steigenden regulatorischen 
Anforderungen



Leipzig Tourismus & Marketing GmbH

Maßnahmen

Ausbau & Sichtbarmachung barrierefreier Angebote
Influencer-Kampagne zu barrierefreiem Erleben (Anreise, Gastronomie, Sehenswürdigkeiten, Passagen, 
Shopping)
Kontinuierliche Abstimmung auf lokaler & Landesebene zur strategischen Weiterentwicklung

Ausbau des Aktiv- & Wassertourismus
Neue Kanutouren in der Explore Leipzig-App

Stärkung regionaler Produkte in TIs
Pilot-TIs (Oschatz, Wurzen, Bad Lausick) mit LEADER-Management abgestimmt
Unterstützung Geopark- & Regionalprodukt-Initiativen

Weiterentwicklung Stadt-Umland-Kombiangebote
Ringelnatz-Tour (Tagesausflug auf den Spuren des Dichters durch Leipzig & Wurzen)
200 Pressemitteilungen 2025, 67 über die Region & 11 gezielte Stadt-Region-Kombinationen
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Fokusthema 8 – Kombination und Entwicklung neuer Angebote
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Fokusthema 8 – Kombination und Entwicklung neuer Angebote

Resonanz und touristische Effekte

Erschließung neuer Zielgruppen
Barrierefreie & digitale Angebote sprechen gezielt neue, qualitätsorientierte Gästegruppen an

Digitalisierung erhöht Erlebnisqualität
App-basierte Rad- & Kanutouren ermöglichen flexible, individuelle Erkundungen

Lernprozess bei Produktentwicklung
Erste Erfahrungen mit Kombi-Angeboten zeigen: Sichtbarkeit, Buchbarkeit & Markteinführung sind 
entscheidend für wirtschaftlichen Erfolg

Kernergebnis
Die Verbindung von Barrierefreiheit, Aktivtourismus, Regionalität & Stadt-Umland-Erlebnissen stärkt 
Profil, Aufenthaltsqualität & Wertschöpfung in der gesamten Leipzig Region
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Interne Verankerung in 
den DMO
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Nachhaltigkeit bei LTM und Tourismusverband LEIPZIG REGION

Maßnahmen 

AG Nachhaltigkeit (quartalsweise)

Jährliche interne Präsentation zum Stand der 
Strategieumsetzung

Nachhaltigkeitskriterien bei Ausschreibungen

Kooperation mit Upcycling-Initiativen

Gesundheitstag, Stadtradeln, Firmenlauf

Nachhaltiger Adventskalender mit regionalen 
Produkten

Soziales Engagement (Spendenaktionen)

Dienstreisen inkl. systematischer CO₂-
Erfassung 

Wirkung 

Sensibilisierung & Motivation beider Teams

Systematische Steuerung statt 
Einzelmaßnahmen

Erhöhte Glaubwürdigkeit

Langfristige strategische Verankerung

Verbindung strategischer Ziele mit operativem 
Handeln 

Nachhaltigkeit wird im Arbeitsalltag mess- & 
erlebbar 

Grundlage geschafft für eine authentische 
Außenwirkung gegenüber Partner, Politik & 
Gästen
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Ausblick 2026/2027
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Zusammenfassung und Ausblick

Die touristische Nachhaltigkeitsstrategie schafft einen klaren Rahmen, um ökologische, 
soziale & wirtschaftliche Aspekte systematisch zu verankern 

Die Maßnahmen zeigen deutlich:
Wettbewerbsfähigkeit steigt & Standortimage wird gestärkt, 

Angebotsqualität & regionale Wertschöpfung werden langfristig erhöht,
Zukunftsfähigkeit wird gesichert

Die Strategie folgt einem ganzheitlichen, kooperativen & praxisnahen Ansatz

2026 werden folgenden Themen als Schwerpunkte verfolgt: 
Berücksichtigung der EmpCo-Richtlinie & DTV-Kennzahlenset, Kennzeichnung der Partner/-innen – auch 
im MICE-Bereich
Integration weitere Mobilitätsangebote

Gezielte Kampagnen zum Thema Wassertourismus, Stadtgesichter & Lieblingsorte & nachhaltiges Reisen
Weiterbildung der TI-Mitarbeitenden & Gästeführer/-innen

Ausbau der barrierefreien Angebote & barrierefreien Kommunikation



FRAGEN? WIR SIND FÜR SIE DA!

Telefon: 0341 7104 357 

E-Mail: e.dias@ltm-leipzig.de 

Emilie Dias | Leipzig Tourismus & Marketing | Nachhaltigkeitsbeauftragte 

Telefon: 0341 7104 358 

E-Mail: l.klee@ltm-leipzig.de 

Lisa-Marie Klee | Leipzig Tourismus & Marketing | Projektmanagerin Nachhaltigkeit

Frank Dietze | Tourismusverband LEIPZIG REGION | Fachreferent Qualität, Netzwerke, Nachhaltigkeit

Telefon: 0176 41724863  

E-Mail: frank.dietze@regionleipzig.de 

mailto:e.dias@ltm-leipzig.de
mailto:e.dias@ltm-leipzig.de
mailto:e.dias@ltm-leipzig.de
mailto:l.klee@ltm-leipzig.de
mailto:l.klee@ltm-leipzig.de
mailto:l.klee@ltm-leipzig.de
mailto:frank.dietze@regionleipzig.de


Leipzig Tourismus & Marketing GmbH
Grimmaischer Steinweg 8
04103 Leipzig | Deutschland

www.leipzig.travel Die Rechte dieser Präsentation liegen bei der LTM GmbH. Eine Veröffentlichung bzw. 
Weitergabe an Dritte ist nur mit vorheriger Genehmigung gestattet.
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Tourismusverband LEIPZIG REGION e. V.
Niedermarkt 1
04736 Waldheim | Deutschland

Leipzig Tourismus und Marketing GmbH
Grimmaischer Steinweg 8
04103 Leipzig | Deutschland
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